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GAZETA AGLOMERACJI WALBRZYSKIE)J

REGULAMIN PUBLIKACJI REKLAM | OGLOSZEN W TYGODNIKU DB 2010

|. POSTANOWIENIA OGOLNE

1. Podstawg do zamieszczenia reklamy w bezptatnym Tygodniku DB 2010 jest formularz zamowienia,
ktérego integralng czescig jest niniejszy regulamin, zaakceptowany przez Zleceniodawce, okre$lajacy
rodzaj reklamy, ilos¢ ramek, modutdéw lub insertow, ilos¢ emisji, terminy publikacji oraz cene i warunki
ptatnosci. Zamowienie jest rownoznaczne z zawarciem umowy pomiedzy Wydawca, a Zleceniodawca.

2. Na podstawie niniejszego regulaminu moga by¢ zamieszczane ogtoszenia i reklamy ptatne oraz inserty w
ktérych Zleceniodawcy jest osoba fizyczna, osoba prawna albo jednostka organizacyjna nie posiadajgca
osobowosci prawne;.

3. Wydawcg Tygodnika DB 2010, a zarazem strong w w/w umowie Zamowienia jest PPHU Media-Plan
Robert Radczak, ul. Cmentarna 10, 58-330 Jedlina — Zdro;.

4. Naleznos$¢ za publikacje reklam obliczana jest wedtug cennika obowigzujagcego w dniu podpisania
Zamoéwienia oraz ustalen pomiedzy Wydawca, a Zleceniodawca.

5. Gotowe reklamy do emisji jak i akceptacje opracowanych reklam beda przyjmowane do wtorku
poprzedzajgcego emisje do godziny 16:00. Po tym terminie Wydawca nie uwzglednia zgtoszonych zmian.

6. W przypadku rozbieznosci miedzy postanowieniami Regulaminu a Zamdwieniem, pierwszenstwo
zachowujg postanowienia Zamoéwienia.

7. Wydawca Oswiadcza, ze posiada wszelkie prawa wydawnicze do wszystkich wydan czasopisma
bezptatnego Tygodnik DB 2010.

8. Wydawca nie uwzglednia zgtoszonych zmian tresci gotowych reklam po terminach wskazanych w
regulaminie.

9. Wydawca zastrzega sobie prawo dokonywania korekt stylistycznych, gramatycznych i ortograficznych w
tresci zleconych reklam, po uprzednim uzgodnieniu ze Zleceniodawca.

II. INFORMACJE O DRUKU
Tygodnik DB 2010 jest drukowany w technologii offsetowej na papierze gazetowym 45g/ m2.

lll. ZASADY REKLAMACJI

1. Reklamacja moze by¢ ztozona Wydawcy pisemnie w terminie 7 dni kalendarzowych od daty publikacji. W
piSmie powinien by¢ podany powdd reklamacii i oczekiwana rekompensata. W przypadku gdy przedmiotem
reklamacji jest jakos¢ druku, Zleceniodawca zobowigzany jest przekaza¢ przynajmniej jeden egzemplarz
dowodowy gazety z wadliwie wydrukowanym ogtoszeniem.

2. Ztozenie reklamaciji nie zwalnia Zleceniodawcy z obowigzku optacenia kolejnych zamoéwionych emisiji
reklam.

3. Niedotrzymanie terminu badz formy zgtoszenia reklamacji powoduje utrate przez Zleceniodawce prawa
do reklamacji. Reklamacje sg rozstrzygane indywidualnie przez wydawce, a o decyzji Zleceniodawca jest
powiadamiany pisemnie.

IV. ODPOWIEDZIALNOSC | PRAWA WYDAWCY

1. Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za tres¢ umieszczonych ogtoszen i reklam.

2. Ogtoszenia i reklamy nie moga by¢ sprzeczne z prawem lub zasadami wspéizycia spotecznego.

3. Reklamy muszg by¢ zgodne z niniejszym regulaminem, ktérego tres¢ zna i zobowigzuje sie przestrzegac
Zleceniodawca.

4. Wydawca zastrzega sobie prawo odmowy umieszczania materiatdbw reklamowych niezgodnych z
regulaminem, jak réwniez materiatéw, ktérych tresé jest niezgodna z prawem, zasadami wspéizycia
spotecznego oraz pozostaje w sprzecznosci z charakterem gazety.

5. Odpowiedzialno$¢ wydawcy z tytutu niewykonania lub nienalezytego wykonania swiadczen okreslonych
zamowieniem jest w kazdej sytuacji ograniczona do obowigzku dokonania ponownej (dodatkowej)



jednorazowej emisji reklamy dotknietej wada lub btednie wyemitowanej w terminie 3 tygodni od uznania
reklamacji. W przypadku, gdy wada reklamy nie wptywa w sposéb znaczny na przekaz informacji zawartej
w reklamie, Zleceniodawcy nie przystuguje dodatkowa emisja wskazana w zdaniu poprzednim, a wytacznie
rabat przy nastepnej emisji reklamy.

6. Wydawca moze odstgpi¢ od wykonania Zamoéwienia ze skutkiem natychmiastowym, w przypadku
niewykonania lub nienalezytego wykonania $wiadczen objetych zamoéwieniem, a w szczegdlnosci
opoznienia wptaty przez Zleceniodawce naleznosci z tytutu emisji reklam, przekraczajgcego 7 dni
kalendarzowych.

7. Wydawca nie odpowiada za szkody bezposrednie Zleceniodawcy spowodowane brakiem emisji reklamy
lub jej wadliwoscia.

V. ODPOWIEDZIALNOSC | PRAWA ZLECAJACEGO

1. Przekazanie materiatow przez Zleceniodawce jest rownoznaczne z jego o$wiadczeniem, ze materiaty, w
tym reklamy przekazane przez niego wydawcy nie naruszaja praw osoéb trzecich.

2. W przypadku przygotowywania reklamy przez studio graficzne wydawcy wymagana jest akceptacja
dostarczona w formie elektronicznej (e-mail) jej formy graficznej przez Zleceniodawce w terminie 24 godzin
od przedstawienia do akceptacji. W przypadku jej braku w tym terminie domniemuje sie akceptacje.

3. Akceptacji innej niz forma elektroniczna (poczta e-mail) wydawca nie przewiduje.

4. Zleceniodawca moze odstgpi¢ od niniejszego zamodwienia ze skutkiem natychmiastowym, w przypadku
niewykonania lub nienalezytego wykonania swiadczen objetych zamowieniem:

a) nie wywigzania sie przez wydawce ze zobowigzania emisji reklam opisanych w zamoéwieniu

b) ingerencji wydawcy w tres¢ ogtoszenia bez zgody Zleceniodawcy, z zastrzezeniem uprawnien wydawcy
w tym zakresie okreslonych zamoéwieniem i regulaminem, po uprzednim zawiadomieniu i wyznaczeniu
wydawcy terminu na nalezyte wykonanie ustugi nie krétszego niz 3 tygodni.

5. W przypadku odstgpienia od zamowienia z przyczyn niezaleznych od wydawcy, Zleceniodawca
zobowigzany jest do pokrycia 50 procent wartosci zamoéwienia pozostatego do realizacji od dnia
powiadomienia redakcji lub okreslonego w powiadomieniu.

6. Jezeli odstepujacemu od zamodwienia udzielono rabatow za wykonane ustugi, wydawca bedzie wymagat
od Zleceniodawcy zaptaty w wysokosci okreslonej w cenniku.

VI. POSTANOWIENIA KONCOWE

1. W sprawach spornych nie ujetych w powyzszym regulaminie majg zastosowanie przepisy prawa
prasowego i kodeksu cywilnego.

2. Podpisanie formularza zaméwienia oznacza akceptacje powyzszych warunkéw w catosci.



